












The external factors effected the appearance/conceptualization of “Anonymously processed 














2015年（平成27年） 9 月 3 日に，「個人情報の保
護に関する法律及び行政手続における特定の個人を
識別するための番号の利用等に関する法律の一部を



























邦取引委員会（Federal Trade Commission。 以下，
「FTC」）が発行したレポートに記載された 3つの条
90






































































































































規 則）」（Regulation（EU）2016/679 of the European 
Parliament and of the Council of 27 April 2016 on the 
protection of natural persons with regard to the 
processing of personal data and on the free movement of 
such data, and repealing Directive 95/46/EC（General 
Data Protection Regulation））として2016年 4 月27日

















































































































































































































又は診療若しくは調剤が行われたこと（政令第 2条第 3 号関係），本人を被
疑者又は被告人として，逮捕，捜索，差押え，勾留，公訴の提起その他の刑
事事件に関する手続が行われたこと（犯罪の経歴を除く。）（政令第 2条第 4




















































































































































































































































































































1  ．COMPANIES SHOULD COMPLY WITH 
THE FRAMEWORK UNLESS THEY HANDLE 
ONLY LIMITED AMOUNTS OF NON-





2  ．THE FRAMEWORK SETS FORTH BEST 
PRACTICES AND CAN WORK IN TANDEM 






3  ．THE FRAMEWORK APPLIES TO OFFLINE 
AS WELL AS ONLINE DATA.
　 （この枠組みは，オンライン及びオフライン
データに適用される。17頁）
4  ．THE FRAMEWORK APPLIES TO DATA 
THAT IS REASONABLY LINKABLE TO A 





































































































































































































































































































































17　FTC, Protecting Consumer Privacy in an Era of Rapid 

















19　Federal Trade Commission Act Section 5 : Unfair or 

























めぐる状況・ 3】」（2014年 3 月 2 日）　https://markezine.
jp/article/detail/19373　2019年12月12日閲覧
24　森亮二「「個人識別性」の概念」（『現代　消費者法』，
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論社（2017年 6 月　No. 35）
“Protecting Consumer Privacy in an Era of Rapid Change: 
Recommendations For Businesses and Policymakers ”, FTC 
（2012年 3 月26日）
“REGULATION OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND 
OF THE COUNCIL on the protection of individuals with 
regard to the processing of personal data and on the free 
movement of such data (General Data Protection Regulation)”, 
EUROPEAN COMMISSION （2012年 1 月）
“BIG DATA: SEIZING OPPORTUNITIES, PRESERVING 
VALUES”, Executive Office of the President （2014年 5 月）
“THE OECD PRIVACY FRAMEWORK”, OECD （2013）
“Letter from Maneesha Mithal, Assoc. Dir., Div. of Privacy & 
Identity Prot., FTC, to Reed Freeman ”, Morrison & Foerster 






（2013年 6 月 5 日）
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